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DESCRICAO DO PROJETO

Titulo do Projeto Periodo de Vigéncia

X FESTIVAL GASTRONOMICO E CULTURAL SANTA TERESA GOURMET 2023 Ini’CiO Término

14 316/04/2023

20 a 23/04/2023

identificacdo do Objeto:

Convénio enire a2 Prefeitura Municipal de Santa Teresa, especialmente no gue concerne a realizacdo do 1x

FESTIVAL GASTRONOMICO E CULTURAL SANTA TERESA GOURMET 2023

1. APRESENTACAO

A promulgacdo da Lei federal N2 13.617/2018, que reconhece Santa Teresa como a Primeira Coldnia
ltaliana do Brasil e também do reconhecimento em 2015 por meio da Lei Estadual 10378/2015, de autoria
da Deputada Luzia Toledo, como a Capital Estadual da imigragdo italiana. O titulo de Capital Capixaba da

Gastronomia ltaliana, mostra a importancia desde destino capixaba para o turismo e para a gastronomia.

A Gastronomia ajuda a contar a histéria da humanidade, porém nunca se degustou tanto este assunto
como atualmente, chegando a movimentar cerca de 10% da economia mundial, segundo dados do Banco

Miundial.

O sucesso das oito edicdes do Santa Teresa Gourmet, consagrando como 0 maior Festival de Gastronomia

Capixaba elevando o municipio de Santa Teresa como o principal destino gastrondmico do Estado.

Este evento tem na base de sua concepgio a difusdo da culindria regional, com a influéncia dos costumes e
receitas trazidas pelos imigrantes europeus a mais de 140 anos para o Brasil, fornentando o turismo de

cunho cultural e promovendo a utilizagdo dos “recursos da terra”.

O evento contard com um espaco inovador, que reunird os produtores locais, num ambiente de café
colonial, integrando a agroindUstria artesanal, os cafés especiais e o artesanato, além de levar para mais

perto do publico a cultura tipica italiana da primeira ColSnia no Brasil.

A expectativa é que o evento tenha um publico, distribuido nos restaurantes, cervejarias, bistros,
delicatéssen, casas de entretenimento, museus, circuitos turisticos do Caravaggio, dos Colibris de
Aparecidinha, Vale do Imigrante e Vale do Canad, passando para 30 mil participantes nos 07 dias de evento.
Pretende-se entdo elevar a competitividade de Santa Teresa a um destino referéncia Nacional em
Gastronomia, a exemplo de Tiradentes em Minas Gerais, além de valorizar os produtos locais, como o
vinho, massas, licores, espumantes e gerar oportunidades de negdcios, ampliando a
empreendedores e colaboradores, organizando a oferta turistica em parceria com as institui¢des do

territério.
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e Peguenos produtores, notadamente aqueles com produgdo familiar que tenham capacitagdo para
fornecimento regular e com qualidade para os restaurantes;

e Populacdo em geral, principalmente em virtude do conjunto de atrativos, do seu periodo de
duracdo e da natureza do projeto, com enorme e variade publico, composto por ampla faixa etaria,
abrangéncia regional e diversidade cultural;

¢ Empreendimentos ligados drea de alimentos e bebidas;

e Agroindustrias, Agronegocios;

e Empresas fornecedoras de equipamentos, bens e insumos para os restauranies, em processo
complementar aos pequenos produtores;

e Bares e Restaurantes, servicos e comércio em geral e meios de hospedagem;

e Clientes vindos principalmente da Grande Vitéria, Colatina, Regido dos imigrantes e de todo
territério Nacional.

MERCADO-ALVO:

e Populacdo em geral, principalmente em virtude do conjunto de atrativos, do seu periodo de
duracdo e da natureza do projeto, com enorme e variado publico, composto por ampla faixa etéria,
abrangéncia regional e diversidade cultural;

e Empresas fornecedoras de equipamentos, bens e insumos para os restaurantes, em processo
complementar aos pequenos produtores.

2. JUSTIFICATIVA

2.1 IMPACTOS DESTE FESTIVAL GASTRONGMICO NC TURISMO LOCAL E REGIONAL
SANTA TERESA, municipio localizado na regifio Central Serrana do Estado do Espirito Santo foi um dos
municipios colonizados por italianos e possui caracteristicas fisicas, culturais e naturais que o diferencia dos
demais. Por se tratar de uma regido mais interiorana, seus habitantes dedicam-se ao fabrico de licores,
vinhos e gueijos caseiros, costume este herdado dos seus antepassados. Apreciar um bom vinho e uma
excelente comida caseira nos cafés coloniais ou nas fazendas abertas ao agroturismo é um dos melhores
programas da regido.
Reconhecida como capital capixaba da gastronomia Italiana (Lei Estadual 10378/2015) e primeira colénia
ltaliana do Brasil (Lei federal N2 13.617/2018), com belos vales, cadeia de montanhas, gente bonita e
acolhedora e ser um dos principais destinos turisticos capixaba, mostra a importancia desde destino para o
turismo e para a gastronomia.
A Rua do Lazer, uma auténtica viela italiana e principal point turistico deste simpético, é um dos principais
atrativos do Espirito Santo, principaimente apds a conclusdo da obra do cabeamento subterraneo
compreendendo cerca de 500 metros de extens3o da via e o fechamento total da via nos finais de semana
e feriados.
Nesse sentido, este festival gastrondmico visa impuisionar a gastronomia local valorizando os
empreendimentos turisticos e a produgdo local, consequentemente ampliando a oferta turistica e
consolidando o destina de Santa Teresa como referéncia em gastronomia no Estado do ES.
Para apropriar-se do potencial turistico e de geragdo de negécios, torna-se latente promover agdes gue
gerem inovacdo. Neste sentido a gastronomia mostra-se como oportunidade de aproveitar os pontos fortes
j& consagrados, direcionando as agdes a comercializagéo, ampliando cs mercados emissivos dentro do
proprio Estado do Espirito Santo e regides proximas dos Estados do Ric de lJaneirc e Minas Geralis,
prioritariamente.
Diante destes fatos, este projeto foi desenvolvido juntamente com os demais parceiros estratégicos se
integrando aos empreendedores do setor, apropriando-se deste forte destino de turismo no Estado do
Espirito Santo, buscando saidas inovadoras para o periodo de bhaixa temporada, onde o movimente de
turistas cai drasticamente, evidenciando forte sazonalidade do setor, atuando diretamente na mitigacao
por meio de acBes de acesso a mercados, tomando como base a gastronomia, para promover o0 aumento
do fluxo turistico durante todo o ano.
As micro e pequenas empresas serdo beneficiadas diretamente da seguinte forma:
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s Produtores rurais: identificacdo dos produtos tipicos produzidos para utilizagﬁd”destes, nas receitas
durante as aulas show, além da integracdo destes com o trade turistico {restaurantes e meios de
hospedagem} e comercializacdo direta para o cliente final;

s Profissionals do setor: conhecimento de novas possibilidades gastrondmicas e ampliagdo do
conhecimento sobre a gastronomia por meio de oficinas e orienta¢des técnicas;

e Empreendimentos gastrondmicos: oferta de novos produtos {pratos) servicos (atendimento) e
consequente ampliagdo de fluxo através da oferta diferenciada, diversificada e principalmente pelas
ferramentas promocionais;

e Meios de hospedagem e prestadores de servigos turisticos: aumento da taxa de ocupacdo e aquisicdo
dos servi¢os em consequéncia do aumento do fluxo turistico na regido.

Diante do exposto, esta entidade criada com o objetive de fomentar o desenvolvimento da gastronomia e

da cultura em suas diversas modalidades dentro do Estado do ES, reconhecido em todo territdrio nacional

como um caso de sucesso nascido no ES, contempla em suas agdes a realizagdo de Festivais Gastronomicos
como o Santa Teresa Gourmet.

Salientamos que a realizacdo de um Festival Gastronémico, por si s6 j& se mostra como uma ferramenta

eficaz para a promogdo do destino, gerando pauta para a imprensa e fazendo com que o trade se organize

para se promover coletivamente.

3. OBJETIVO GERAL E OBJETIVOS ESPECIFICOS

Pretende criar as condigBes para aprimorar, qualificar e fortalecer a identidade gastrondmica municipal,
com a promogao e estimulo a gastronomia baseada nos costumes dos imigrantes, principalmente por meio
dos produtos do agroturismo, agronegdcio e agroindlstria. Gerar oportunidades de negécios aos
empreendedores locais, organizando a oferta turistica e as agdes empreendedoras em parceiras com 0s
circuitos turisticos ja existentes, as instituigdes do territério e demais parceiros estratégicos, abrindo a
temporada capixaba dos Festivais gastrondmicos e ja promovendo o destino para a alta temporada.

Objetivos Especificos:

e Valorizar a gastronomia capixaba;

e Fomentar as MPE's do segmento (empresas produtoras e os proprios restaurantes), por meio do
consumo estimulado pelo apelo visual e melhoria das receitas jd praticadas nos estabelecimentos;

e Apresentar ao Brasil as riquezas do segmento gastrondmico capixaba, sobretudo na Regido dos
Imigrantes;

e \Valorizar ¢ agronegdcio, gerando procura e consequentemente consumo dos ingredientes dos pratos
inseridos no festival;

e Gerar renda aos produtores rurais pela meihoria da oferta gastrondmica e consequentemente do fluxo
turistico da regifo;

o Valorizar a identidade Gastrondmica Regional e local, por meio dos pratos com ingredientes tipicos;

e Atentar as boas préaticas com a Seguranga Alimentar e a Legislagdo Vigente (ANVISA} e Alimentagdo

Saudaveis;

Qualificar os empreendimentos de alimentagdo;

Valorizar os produtos da terra, por meio do consumo dos ingredientes dos pratos inseridos no festival;

Ampliar o fluxo turistico na regido com a melhor apresentagdo dos Pratos;

Diversificagdo Gastrondmica;

Oferecer pratos a pregos promocionais e em formato de degustagdo, de modo atingir principalmente a

ciasse média, que vem cada vez mais buscando conhecer os Sabores Capixabas.

e ¢ @ © o
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4. METAS/PRODUTOS T !

METAS . PROE)UTOSI . RESULTADOS ESPERADOS

Consolidar Santa Teresa | Realizar o IX Festival | Geragio de midias de varios canais de divulgacdo
como referéncia em | Santa Teresa Gourmet, | no territdrio nacional;

Gastronomia, figurando | com o tema A Itdlia é | 30.000 visitantes consumindo os  pratos
entre os principais | agui, com 7 dias de | oferecidos;
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destinos gastronémicos
do Brasil.

evento;

Oficinas de Gastronomia
com diversos Chef de
renome e locais;
Realizagdo da Feira do
agroturismo,
agroindustria e venda de

Cerca de 49 restaurantes e estabelecimentos
gastrondmicos participantes do festival;

Ocupacdo de 100% nos hotéis da regido;

100% de Fluxo nos empreendimentos de alimentos
e bebidas participantes no periodo do evento;
Atingir 85% indice de satisfacdo do publico alvo
com o resultado do evento;

Secos & Molhados e | Estimativa do volume financeiro gerado durante o
Cafés Especiais; Festim, | evento, RS 20.000.000,00;
Jantares  Harmonizados | 08 Cervejarias Capixabas
nos restaurantes, | 10 Municipios envolvidos diretamente;
Encontro Capixaba de | 05 circuitos turisticos envolvidos;
Cervejas Artesanais; | 01 Regido dos Imigrantes
Concurso  receitas de | Cerca de 200 Empreendimentos envolvidos
familias com as Nonnas | indiretamente (agroturismo, agroinddstria e
do Projeto Viver e | artesanato).
Reviver.
Fortalecer a cultura
opular por meio das | Apresentacdo  musicais | _. " - .
P p. pN 5o p- ¢ ' Diversas apresentag@es artisticas realizadas na
manifestacBes artisticas | capixabas, teatro, danca, ,
; ; praca central durante o Festival.
culturais, como teatro, | sarais e resgate das . .
.. o - tipica ltaliana;
danca, musica, | tradicbes @ da i o g
. 3 - 25 apresentacdes musicais;
enfatizando a | gastronomia local, com a :
s T N - Cantarola Italiana
contribuicdo do | valoriza¢do da histéria da . -
L L . . - Restaurante das Nonnas (Torttei, Agnolini,
imigrante para | primeira Col6nia ltaliana

Nhoque de abdbora)

identidade cuitural de | do Brasil.
Santa Teresa.
b - . Divulgacdo do Roteiro das Vinicolas e Cantinas, no
Contribuir para a | Organizagdo junto a 2 ;
- ) ) material promocional do evento;
valorizacdo e fomento | receptivo local de

de roteiros turisticos,
valorizando a
identidade local.

visitacdes ao roteiro das
vinicolas e cantinas de
Santa Teresa.

Realizagdo de oficinas sobre cultivo de uvas e
confeccde do vinho;

Comercializacdo de ac menos um roteiro junto a
receptivo local.

Contribuir para
aperfeicoamento
estabelecimentos
envalvidos, por meio de
capacitagao.

o
dos

Efetiva¢do das oficinas de
capacitacdc com 70% de
participagado dos
estabelecimentos.

Realizagdo de oficina com dicas:

Métodos apropriados para preparo e conceituacdo
sobre cafés especiais;

Utilizacdo das midias sociais na alavancagem do
negocio;

Técnicas gastrondmicas;

Apresentagdo de pratos.

5. RESULTADOS ESPERADOS

territorio Nacional;

Expectativa de ocupagdo de 100% da Rede Hoteleira formal e informal;

Expectativa de 100% na ocupacdo nos bares e restaurantes participantes;

Aumento do fornecimento e consumo da gastronomia local em 80%;

Exposicdo de Santa Teresa de maneira positiva no cendric gastrondmico nacional, como polo
turistico e consolidacdo da imagem deste municipio como referéncia em turismo para todo

Fomentar o cliente que estd cada vez mais buscando por experiéncia associadas & producdo local;
Provocar o olhar da nova classe média para a gastronamia;

Mecanismo facilitador entre o turista e os restaurantes;

Estimulo ao consumo no segmento gourmet;

Instituto de Gastronomia, Cultura e Turismo Panela de Barro - IPB
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Geracdo de emprego e renda dentro do segmento gastronémico;
Agregacdo de conhecimento pelos empresdrios, produtores rurais e profissionais que atuam no
setor;

Desenvolvimento de fornecedores locais, trazendo renda e trabalho para os pequenos produtores;
Melhoria dos produtos ofertados, dado a relacdo direta entre o produtor e o empresdric gue
processa o produto;

Divulgacdo das riguezas gastrondmicas e culturais do estado;

Insercdo do estado no universo gastronbmico nacionai;

Melhoria das condigdes de atendimento nos estabelecimentos;

Divulgacdo e promocdo dos estabelecimentos e dos produtos locais;

Elevacdo do fluxo de negdcios;

Minimizagdo dos efeitos da baixa temporada turistica;

Destague do setor nos planos e projetos de desenvolvimento turistico e geral do espirito santo;
Difus3o das riquezas gastrondmicas e culturais do estado;

INDICADORES : META
Restaurantes e estabelecimentos gastrondmicos participantes 49
Periodo do evento 7 dias
Empreendimentos envolvidos (agroturismo, comércio, agroindlstria, hotéis, 200
casas de Cafés, etc)

Fluxo nos empreendimentos de Alimentos e Bebidas participantes no periodo 100%
do evento

indice de satisfagdo do publico alvo com o resultado do evento 85%
Desenvolvimento de Oficinas 2
Estimativa do volume financeiro gerado durante 0 evento R$ 20.000.000,00
Circuitos Turisticos 05
Municipios abrangidos (Santa Teresa, Santa Maria, Ibiragu, Jodc Neiva, S3o 10
Rogue do Canai, Vitdria, Serra, Vila Velhs, Aracruz, Castelo)

Regido Turistica {(dos Imigrantes) 01
Piiblico participante do festival 30.000

6. METODOLOGIA/ESTRATEGIA DE ACAO

12 ETAPA ~ ACOES PREPARATORIAS: DEFINICAO DO ESCOPO DO PROJETO

Sensibilizar os Stakeholders para estruturacdo e envolvimento do trade local;

Realizar oficinas junto aos parceiros para planejamento, desenvolvimento e valida¢do das acdes;
Apoiar a elaboracdo do Plano de Comunicagdo do Projeto, finalizacdo dos layouts da
comunicagdo;Apoiar, monitorar e estabelecer os critérios para a mobilizagdo dos
empreendimentos envolvidos, com orientacéo sobre as informagdes pertinentes ao escopo do
projeto, além de orientar quanto a identidade gastrondmica local; Manitoramento das ag¢des.

22 ETAPA — EXECUCAO DO PROJETO

Contratagdo de fornecedores para a execucdc dos servigos necessarios para a realizagdo do
projeto com a construgdo e manutengdo das ferramenias eletrénicas de divuigagdo do evento
PLANG DE APLICACAC PARA REDES SOCIAIS, com postagens de envolvimento para divulgacio dos
pratos, atrativos, programacdo do evento, como também dos empreendimentos participantes;
Acompanhar a montagem e desmontagem do evento, bem como a aplicacdo dos layouts, garantir
a seguranca, limpeza, ordenamento das ages;

Realizacdo de AULAS SHOW DE GASTRONOMIA com Chefs Capixabas, além de cozinheiros locais
com apresentacdo gratuita; atragtes MUSICAIS de boa qualidade e gratuitas; ENCONTRO
CAPIXABA DE CERVEJAS ARTESANAILS; Aula Show de Gastronomia para criangas — ESPACO KIDS;
ESPACO SANTA MERCEARIA - Realizaggo da Feira do agroturismo, agroindlstria e artesanato,
VENDA DE SECOS & MOLHADOS & CAFES ESPECIAIS;

Instituto de Gastrenomia, Cultura & Turismo Panela de Barro - IPB
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FEIRA DA AGRICULTURA FAMILIAR, AGROINDUSTRIA ARTESANAL E ARTESANAL ioc'al;
Acompanhar presencialmente a execugdo das etapas de modo a garantir que este esteja em
conformidade com o escopo construido de forma participativa com a comunidade local e
Monitoramento das agdes;

32 ETAPA: AVALICAO E MONITORAMENTO DOS IMPACTOS DO PROJETO:

Monitoramento das ac¢bes; Realizacdo de reunido de avali¢do junto aos Stakeholders e anotacdo
das lictes aprendidas;

Apresentar o relatdrio de impacto e finalizagdo do projeto.

7. CRONOGRAMA FISICO

DATA
Inicio Término

ETAPAS

AcBes Preparaiérias: Definicdo do Escopo do projeto:

Sensibilizar os stakeholders para estruturacdo e envolvimento do
trade local; Realizar oficinas junto aos parceiros para
planejamento, desenvoivimento e validagdo das agfes; Apoiar a
elaboracgdo do Plano de Comunicagéo do Projeto, finalizagdo dos Marco/2023 Mar¢o/2023
layouts da comunica¢do; Apoiar, monitorar e estabelecer os
critérios para a mobilizagdo dos empreendimentos envolvidos,
com orientacio sobre as informagdes pertinentes ac escopo do
projeto, além de orientar quanto  identidade gastrondmica local;

Execucdo do projetoc com a contratacdo de fornecedores para a
execucdo dos servicos necessarios para a realizagdo do projeto
com a construgdo e manutengdo das ferramentas eletrénicas de
divuigagio do evento, com postagens de envolvimento para
divulgagdo dos pratos, atrativos, programag¢do do evento, como
também dos empreendimentos participantes; realizagdo do
FESTIVAL GASTRONGMICO SANTA TERESA GOURMET, com
pratos promocionais nos estabelecimentos participantes - 20 dias
anteriores & realizagdo do Festival, os empreendimentos
participantes comercializardo os pratos promocionais, onde 0s
turistas e demais interessados poderdc degustar os pratos
confeccionados pelos empreendedores locais com a supervisdo
dos chefs; realizacdo de AULAS SHOW DE GASTRONOMIA com
Chefs Capixabas e Chefs de cada uma das 5 Regifes do Brasil
(Espaco Cozinha Brasil), além de cozinheiros locais com
apresentacdo  gratuita; realizacdo de  FESTIM  (Jantar
Harmonizado) com entrada paga; atracdes MUSICAIS de boa
qualidade e gratuitas; ENCONTRO CAPIXABA DE CERVEIAS
ARTESANAIS: Aula Show de Gastronomia para criangas — ESPAGO
KIDS; Realizagdo do Projeto

Realizacdo da Feira do agroturismo, agroindustria e artesanato,
VENDA DE SECOS & MOLHADOS e CAFES ESPECIAIS;

CONCURSO RECEITAS DE FAMILIAS com as Nonnas do Projeto
Viver e Reviver.

Acompanhar presencialmente a execugdo das etapas de modo a
garantir que este esteja em conformidade com o escopo
construido de farma participativa com a comunidade local;
Monitoramento das agbes

Abril/2023 Abril/2023

Instituto de Gastronarnia, Cultura e Turismo Panela de Barro - IPB
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Avaligdo e monitoramento dos impactos do projeto:
Monitoramento das agbes;

Realizacdo de reunido de avalicdo junto aos Stakeholders e

anotacdo das ligdes aprendidas;

Apresentar o relatdrio de impacto e finalizag8o do projeto com

insercdo de fotos.

Maio/2023

Julho/2023

8. MEMORIA DE CALCULO

papel Colché, formato 15 X 21 ¢m sobre o evento

impressao de Fiyer em formato 4/4 cores 115gr em

Unidades

RS 5.600,00

Impressdo de guia em formato de folheto contende
informacfes dos restaurantes participantes e
programacio do evento, 4/4 115g em papel Colché,
minimo de 24 pag. formato 10 x 15 cm.

Unidades

10000

R$ 12.000,00

Banner em iona 340 gr. sem verniz com ilhds
(programacdg, portal, fundo de palco, comunicagdo
visual do evento) e adesivos para os estandes,
testeiras, carddpios

Unidade

60

R$ 90,00

RS 5.400,00

Realizacdo de despesas com publicidade com a
criagéo dos layouts {Identidade visual do evanto,
banners, etc.). Criacdo e Manutengio das redes
sociais do evento. Gerenciamento des veiculos de
comunicagdo, preparagdo de Kit imprensa,
interlocucdo com jornalistas e blogs.

Servico

RS 7.000,00

RS 7.000,00

Assessoria de imprensa antes, durante e depois do
evento {com geragdo de conteldo para a imprensa
e as redes socais oficiais do evento matérias,
noticias, divulgacio, pratos, receitas, dicas, etc.)

Servigo

RS 12.000,00

R$ 12.000,00

Locacic de equipamento &udio visual para
transmissdo simultdnea da confeccdo dos pratos
{Microfone Red7, TV Full HD com suporte, camera
Full HD e cabos e operador de dudio e video)

Servico

RS 20.000,00

RS 20.000,00

=

Contratacdo de empresa responsavel peia
Organizacdo do evento, vigiiancia, limpeza, equipe
de apoio, mobilizagge, com todas as despesas de
Material de Escritdrio e despesas administrativas,
alimentacdo da equipe, hospedagem

Servigo

RS 17.500,00

RS 17.500,00

Locagdo de Estandes em Octanor para a praga de
alimentacéo (7 dias de locac3e, 02 finais de
semana)

MZ

RS 250,00

RS 50.000,00

Tenda Gaipdo em @30 com laudo de
incombustibilidade medindo 15x45metros para
abrigar a praca de alimentag8o do 2vento (7 dias de
jocacdo, 02 finals de semana)

675

RS 45,00

RS 30.375,00

Decorac3o da drea do evento com o fornecimento
de mobilia para os expositores

Conjunto

RS 10.000,00

RS 10.000,00

Piso em madeira naval com estrutura de ferro para

a praca de alimentag¢do

w2

675

RS 25,00

RS 16.875,00

Total

R$ 186.750,00

Instituto de Gastronomia, Cultura e Turismo Panela de Barro - IPB

Rua Muniz Freire, 79, Baixa itdlia, Castelo/ES, CEP: 29.360-000 - CNPJ: 24.063.391/0001-51
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9. PROGRAMACGAQ (sujeita a alteracdes) -

O Festival acontecerd de 14 a 16 de abril e de 20 a 23 de abril na praca Duque de Caxias, a praga da Cultura, envolvendo, Cozinha
da Nonna (Tortelle, Nhague e Agnolini}, Circuito Capixaba de Cervejas Artesanais, Espaco ao Vivo, Espaco Adega - Delicatessen &
Vinhos, Santa Mercearias, Café Colonial, Venda de Secos & Molhados, exposicdc de flores, palco Sicoob; cozinha supermercado
Tresmann — Fiore; roteiro das vinicolas; Roteiro das Cervejarias; MUSEU MELO LEITAQ, programacdo e locais privados, Pousada e
Restaurante Villa Theodora, Red Rock, Pub Toca do Rota.

A programacdo é sendo construida de forma participativa e tripartite.

10. PLANC DE APLICA(;AO (RS 1 00)

ﬁf_?étiigd

Transferem:la a mstitmgéo pr:vada sem fins 186.750,00 186.750,00

33504100
lucrativos

TOTAL| 186.750,00 186.750,00

11, CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO (R$ 1,00)

Cnﬂcedente
Meta i

RS 186.750,00

12. DECLARAGCAO
Na qualidade de representante legal do proponente, declaro, para fins de prova junto a esta
municipalidade, para os efeitos e sob as penas da Lei, que inexiste qualquer débitc em mora ou situacdo de
inadimpléncia com o Tesouro Estadual ou quaiquer 6rgao ou entidades da Administracdo Publica Municipal
e Estadual, que impega a transferéncia de recursos oriundos de dotagdes consignadas nos orgamentos do
Estado do Espirito Santo, na forma deste Plano de Trabalho.

Pede deferimento,

Castelo-ES, 27 de fevereiro de 2023

Alessandy Adr {er Dias - Presuiente
Inst to Pa a de Barro - IPB

APROVAGAO PELA CONCEDENTE
Aprovado

= ;/
¥
Local e Data :
ROD i
gecretario Mug:jc\{ﬁ?a

Turismoe
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E-mail: inaneladebarro@gmail.com



DECLARAGAO DA NAO OCORRENCIA DE IMPEDIMENTOS

Declaro para os devidos fins, nos termos do art. 26, caput, inciso [X, do Decreto n® 8.726, de 2016, que o INSTITUTC
DE GASTRONOMIA, CULTURA E TURISMO PANELA DE BARRO e seus dirigentes ndo incorrem em quaisquer das vedagbes
previstas no art. 39 da Lei n® 13.019, de 2014. Nesse sentido, a citada entidade:

»  Estaregularmente constituida ou, se estrangeira, esta autorizada a funcionar no territério nacional;

»  Né&o foi omissa no dever de prestar contas de parceria anteriormente celebrada;

> Nao tem como dirigente membro de Poder ou do Ministério Plblico, ou dirigente de 6rg&o ou entidade da
administragdo publica da mesma esfera governamental na qual sera celebrado o termo de colaboragéo, estendendo-se a
vedagdo aos respectivos cdnjuges ou companheiros, bem como parentes em linha reta, colateral ou por afinidade, ate o
segundo grau. Observagdo: a presente vedagdo ndo se aplica as entidades que, pela sua propria natureza, sejam
constituidas pelas autoridades ora referidas (o que devers ser devidamente informados e justificado pela OSC), sendo
vedade que a mesma pessoa figure no instrumento de parceria simultaneamente como dirigente e administrador piblico
(art. 39, §5° dalein®13.019, de 2014),

» Nao teve as contas rejeitadas pela administrag8o publica nos Gltimos cinco anos, observadas as excegdes
previstas no art. 39, caput, inciso 1V, alineas “a" a “c”, da Lein® 13.019, de 2014

>  Nao se encontra submetida aos efeitos das sancdes de suspensao de participacio em licitagéo e impedimento de
coniratar com a administraggo, declaragzo de inidoneidade para licitar ou contratar com a administraggo publica, suspens&o
temporaria da participaggio em chamamento publico e impedimento de celebrar parceria ou contrato com 6rgaos e entidades
da esfera de governo da administragdo publica sancionadora e, por fim, declaragde de inidoneidade para participar de
chamamento publico ou celebrar parceria ou contrato com drggos e entidades de todas as esferas de governo;

» Nao teve contas de parceria julgadas irregulares ou rejeitadas por Tribunal ou Conselho de Contas de qualquer
esfera da Federagdo, em decisdo irrecorrivel, nos Ultimos 8 (oito) anos; e

> N&o tem entre seus dirigentes pessoa cujas conias relativas a parcerias tenham sido julgadas irregulares ou
rejeitadas por Tribunal ou Conselho de Contas de qualquer esfera da Federag@o, em decis&o irrecorrivel, nos dltimos 8 (oito)
anos; julgada responsavel por falta grave e inabilitada para o exercicio de cargo em comiss&o ou fungéo de confianga, enquantc
durar a inabilitagao; ou considerada responsavel por ato de improbidade, enquanto durarem os prazos estabelecidosnos incisos
I, Il elll do art. 12 da Lei n® 8.429, de 2 de junho de 1992.

Castelo-ES, 24 de fevereiro de 2023. o

i ‘:’_/
Y S %
ALESSANDROC ELLE ELLER DIAS - PRESIDENTE x&k Q,“\'Q‘
- 5
INSTITUTO DE GASTRONOMIA, CULTURA E TURISMC PANELA DE BARRO - IPB @

Rua: Muniz Freire, 79. Baixo Italia. Castelo/ES. CEP: 29.360-000. CNPJ: 24.063.391/0001-51
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Rua Muniz Freire, 79
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Cidade UF CEP DDD/Telefone Tt
Castelo ES 29.360-000 (28) 99886-4949
Conta Corrente | Banco Agéncia Praca de Pagamento
34722439 021 - Banestes 116 Banestes - Agéncia Castelo
Nome do Responsavel CPF
Alessandro Adrelle Eller Dias 031.949.207-90
Cl/Orgdo Exp Cargo Funcio
1186402 SESP ES Representante Legal | Presidente
Enderego CEP
Rua Francisco Rubim, 176, Bento Ferreira, Vitéria/ES, Ed. Ilhas Gregas 29.050-680
DADOS CADASTRAIS
DESCRICAO DO PROJETO
Titulo do Projeto Periodo de Vigéncia
IX FESTIVAL GASTRONGMICO E CULTURAL SANTA TERESA GOURMET 2023 Inicio Término
14 a 16/04/2023 20 a 23/04/2023

Identificacdo do Objeto:
Convénio entre a Prefeitura Municipal de Santa Teresa, especialmente no que concerne a realizacdo do x
FESTIVAL GASTRONOMICO E CULTURAL SANTA TERESA GOURMET 2023

1. APRESENTACAO

A promulgacdo da Lei federal N2 13.617/2018, que reconhece Santa Teresa como a Primeira Col6nia
Italiana do Brasil e também do reconhecimento em 2015 por meio da Lei Estadual 10378/2015, de autoria
da Deputada Luzia Toledo, como a Capital Estadual da imigracgdo ltaliana, O titulo de Capital Capixaba da
Gastronomia ltaliana, mostra a importdncia desde destino capixaba para o turismo e para a gastronomia.

A Gastronomia ajuda a contar a histéria da humanidade, porém nunca se degustou tanto este assunto
como atualmente, chegando a movimentar cerca de 10% da economia mundial, segundo dados do Banco
Mundial.

O sucesso das oito edicbes do Santa Teresa Gourmet, consagrando como o maior Festival de Gastronomia
Capixaba elevando o municipio de Santa Teresa como o principal destino gastronémico do Estado.

Este evento tem na base de sua concepcao a difusdo da culindria regional, com a influéncia dos costumes e
receitas trazidas pelos imigrantes europeus a mais de 140 anos para o Brasil, fomentando o turismo de
cunho cultural e promovendo a utilizacdo dos “recursos da terra”.

O evento contard com um espaco inovador, que reunird os produtores locais, num ambiente de café
colonial, integrando a agroinddstria artesanal, os cafés especiais e o artesanato, além de levar para mais

perto do ptblico a cultura tipica italiana da primeira Coldnia no Brasil.
A expectativa é que o evento tenha um publico, distribuido nos restaurantes, cervejarias, bistrds,

delicatéssen, casas de entretenimento, museus, circuitos turisticos do Caravaggio, dos Colibris de
Aparecidinha, Vale do Imigrante e Vale do Canad, passando para 30 mil participantes nos 07 dias de evento.
Pretende-se entdo elevar a competitividade de Santa Teresa a um destino referéncia Nacional em
Gastronomia, a exemplo de Tiradentes em Minas Gerais, além de valorizar os produtos locais, como o
vinho, massas, licores, espumantes e gerar oportunidades de negdcios, ampliando a renda dos
empreendedores e colaboradores, organizando a oferta turistica em parceria com as instituicbes do

territério.
SEGMENTO DE PUBLICO A SER CONTEMPLADOS

Rua Muniz Freire, 79, Baixa Itilia, Castelo/ES, CEP: 29.360-000 - CNP!: 24.063.391/0001-51
E-mail: ipaneladebarro@gmail.com
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e Pequenos produtores, notadamente aqueles com produgao familiar que tenham capacitacio parg
fornecimento regular e com qualidade para os restaurantes; r’)H
* Populagdo em geral, principalmente em virtude do conjunto de atrativos, do seu periodo de

duragdo e da natureza do projeto, com enorme e variado publico, composto por ampla faixa etana;r -
abrangéncia regional e diversidade cultural; N

¢ Empreendimentos ligados drea de alimentos e bebidas;

e Agroindustrias, Agronegdcios;

e Empresas fornecedoras de equipamentos, bens e insumos para os restaurantes, em processo
complementar aos pequenos produtores;

e Bares e Restaurantes, servigos e comércio em geral e meios de hospedagem;

e Clientes vindos principalmente da Grande Vitéria, Colatina, RegiZo dos Imigrantes e de todo
territorio Nacional.

MERCADO-ALVO:

e Populagdo em geral, principalmente em virtude do conjunto de atrativos, do seu periodo de
duracdo e da natureza do projeto, com enorme e variado publico, composto por ampla faixa etaria,
abrangéncia regional e diversidade cultural;

e Empresas fornecedoras de equipamentos, bens e insumos para os restaurantes, em processo
complementar aos pequenos produtores.

2. JUSTIFICATIVA

2.1 IMPACTOS DESTE FESTIVAL GASTRONOMICO NO TURISMO LOCAL E REGIONAL
SANTA TERESA, municipio localizado na regido Central Serrana do Estado do Espirito Santo foi um dos
municipios colonizados por italianos e possui caracteristicas fisicas, culturais e naturais que o diferencia dos
demais. Por se tratar de uma regifio mais interiorana, seus habitantes dedicam-se ao fabrico de licores,
vinhos e queijos caseiros, costume este herdado dos seus antepassados. Apreciar um bom vinho e uma
excelente comida caseira nos cafés coloniais ou nas fazendas abertas ao agroturismo é um dos melhores
programas da regido.
Reconhecida como capital capixaba da gastronomia Italiana (Lei Estadual 10378/2015) e primeira colénia
ltaliana do Brasil (Lei federal N2 13.617/2018), com belos vales, cadeia de montanhas, gente bonita e
acolhedora e ser um dos principais destinos turisticos capixaba, mostra a importancia desde destino para o
turismo e para a gastronomia.
A Rua do Lazer, uma auténtica viela italiana e principal point turfstico deste simpético, é um dos principais
atrativos do Espirito Santo, principalmente apés a concluso da obra do cabeamento subterrineo
compreendendo cerca de 500 metros de extens3o da via e o fechamento total da via nos finais de semana
e feriados.
Nesse sentido, este festival gastronbmico visa impulsionar a gastronomia local valorizando os
empreendimentos turisticos e a produgdo local, consequentemente ampliando a oferta turistica e
consolidando o destino de Santa Teresa como referéncia em gastronomia no Estado do ES.
Para apropriar-se do potencial turistico e de geragdo de negécios, torna-se latente promover acdes que
gerem inovagao. Neste sentido a gastronomia mostra-se como oportunidade de aproveitar os pontos fortes
j@ consagrados, direcionando as agdes a comercializagdo, ampliando os mercados emissivos dentro do
proprio Estado do Espirito Santo e regifes proximas dos Estados do Rio de Janeiro e Minas Gerais,
prioritariamente.
Diante destes fatos, este projeto foi desenvolvido juntamente com os demais parceiros estratégicos se
integrando aos empreendedores do setor, apropriando-se deste forte destino dc turismo no Estado do
Espirito Santo, buscando saidas inovadoras para o periodo de baixa temporada, onde o movimento de
turistas cai drasticamente, evidenciando forte sazonalidade do setor, atuando diretamente na mitigacio
por meio de acBes de acesso a mercados, tomando como base a gastronomia, para promover o aurpentb\‘
do fluxo turistico durante todo o ano. -
As micro e pequenas empresas serao beneficiadas diretamente da seguinte forma;

Instituto de Gastronomia, Cultura e Turismo Panela de Barro - /
Rua Muniz Freire, 79, Baixa Itdlia, Castelo/ES, CEP: 29.360-000 - CNPJ: 24.063. 91
E-mail: ipaneladebarro@gmail.com
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e Produtores rurais: identificacdo dos produtos tlp1C05 produzados para utlllzagacﬂdestes nas recercag

durante as aulas show, além da integracdo destes com o trade turistico (restaurantes e meios rdzr::‘_

hospedagem) e comercializac3o direta para o cliente final; 1'
e Profissionais do setor: conhecimento de novas possibilidades gastronémicas e ampliacdo | do
conhecimento sobre a gastronomia por meio de oficinas e orientacdes técnicas;
e Empreendimentos gastrondmicos: oferta de novos produtos (pratos) servigos {atendimento) e
consequente ampliacdo de fluxo através da oferta diferenciada, diversificada e principalmente pelas
ferramentas promocionais;
¢ Meios de hospedagem e prestadores de servigos turisticos: aumento da taxa de ocupacdo e aquisicio
dos servigos em consequéncia do aumento do fluxo turistico na regi3o.
Diante do exposto, esta entidade criada com o objetivo de fomentar o desenvolvimento da gastronomia e
da cultura em suas diversas modalidades dentro do Estado do ES, reconhecido em todo territério nacional
como um casc de sucesso nascido no ES, contempla em suas agdes a realizacdo de Festivais Gastrondmicos
como o Santa Teresa Gourmet.
Salientamos que a realizagdo de um Festival Gastronémico, por si s6 ja se mostra como uma ferramenta
eficaz para a promogédo do destino, gerando pauta para a imprensa e fazendo com que o trade se organize
para se promover coletivamente.

3. OBIJETIVO GERAL E OBJETIVOS ESPECIFICOS

Pretende criar as condicdes para aprimorar, qualificar e fortalecer a identidade gastronédmica municipal,
com a promogdo e estimulo a gastronomia baseada nos costumes dos imigrantes, principalmente por meio
dos produtos do agroturismo, agronegdcio e agroindistria. Gerar oportunidades de negécios aos
empreendedores locais, organizando a oferta turistica e as acdes empreendedoras em parceiras com os
circuitos turisticos ja existentes, as instituicdes do territério e demais parceiros estratégicos, abrindo a
temporada capixaba dos Festivais gastrondmicos e ja promovendo o destino para a alta temporada.

Objetivos Especificos:

¢ Valorizar a gastronomia capixaba;

¢ Fomentar as MPE's do segmento (empresas produtoras e os proprios restaurantes), por meio do
consumo estimulado pelo apelo visual e melhoria das receitas j& praticadas nos estabelecimentos;

e Apresentar ao Brasil as riquezas do segmento gastrondmico capixaba, sobretudo na Regido dos
Imigrantes;

e Valorizar o agronegdcio, gerando procura e consequentemente consumo dos ingredientes dos pratos
inseridos no festival;

e Gerar renda aos produtores rurais pela melhoria da oferta gastrondmica e consequentemente do fluxo
turistico da regido;

e Valorizar a identidade Gastrondmica Regional e local, por meio dos pratos com ingredientes tipicos;

e  Atentar as boas praticas com a Segurang¢a Alimentar e a Legislagdo Vigente (ANVISA) e Alimentacdo
Saudaveis;

e Qualificar os empreendimentos de alimentacdo;

e Valorizar os produtos da terra, por meio do consumo dos ingredientes dos pratos inseridos no festival;

e  Ampliar o fluxo turistico na regido com a melhor apresentacdo dos Pratos;

e Diversificacdo Gastronémica;

e Oferecer pratos a pregos promocionais e em formato de degusta¢do, de modo atingir principalmente a
classe média, que vem cada vez mais buscando conhecer os Sabores Capixabas.

Lo

Consolidar Santa Teresa | Realizar o IX Festival | Gera¢3o de midias de varios canais de divulgagdo

como referéncia em | Santa Teresa Gourmet, | no territério nacional;

Gastronomia, figurando | com o tema A Itdlia & | 30.000 Vvisitantes consqus\ pratos
entre os  principais | aqui, com 7 dias de | oferecidos; 0~ |

Instituto de Gastronomia, Cultura e Turismo Panela de Barro - IPB
Rua Muniz Freire, 79, Baixa Itdlia, Castelo/ES, CEP: 29.360-000 - CNPJ: 24.063(391/0
E-mail: ipaneladebarro@gmail.com
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destinos gastronémicos
do Brasil.

evento;

Oficinas de Gastronomia
com diversos Chef de
renome e locais;
Realizacdo da Feira do
agroturismo,
agroindustria e venda de

Cerca de 49 restaurantes e estabeleumentos
gastrondmicos participantes do festival; y {
Ocupagdo de 100% nos hotéis da regido; !
100% de Fluxo nos empreendimentos de alimentos
e bebidas participantes no periodo do evento; .
Atingir 85% indice de satisfacdo do publico alvio
com o resultado do evento;

Secos & Molhados e | Estimativa do volume financeiro gerado durante o
Cafés Especiais; Festim, | evento, R$ 20.000.000,00;
Jantares  Harmonizados | 08 Cervejarias Capixabas
nos restaurantes, | 10 Municipios envolvidos diretamente;
Encontro  Capixaba de | 05 circuitos turisticos envolvidos;
Cervejas Artesanais; | 01 Regido dos Imigrantes
Concurso  receitas de | Cerca de 200 Empreendimentos envolvidos
familias com as Nonnas | indiretamente (agroturismo, agroindustria e
do Projeto Viver e | artesanato).
Reviver.
Fortalecer a cultura
opular por meio das | Apresentacdo  musicais . o s g
P p. p~ ; o p_ ¢ Diversas apresentacdes artisticas realizadas na
manifestacBes artisticas | capixabas, teatro, danca, i
- R praca central durante o Festival.
culturais, como teatro, | sarais e resgate das 3.0 3
.. o - tipica Italiana;
danca, musica, | tradigbes € da " o
. . - 25 apresentagdes musicais;
enfatizando a | gastronomia local, com a .
i g Ny - Cantarola Italiana
contribuigdo do | valorizagdo da histéria da g -
o i - ; - Restaurante das Nonnas (Torttei, Agnolini,
imigrante para | primeira Col6nia Italiana Nhoque de abdbora)
identidade cultural de | do Brasil. q
Santa Teresa.
e — . Divulgacdo do Roteiro das Vinicolas e Cantinas, no
Contribuir para a | Organizagdo junto a : ;
. . material promocional do evento;
valorizagdo e fomento | receptivo local de :

Realizagdo de oficinas sobre cultivo de uvas e

de roteiros turisticos, | visitacdes ao roteiro das A "
: - ) confeccio do vinho;
valorizando a | vinicolas e cantinas de G L
: . Comercializacdo de ao menaos um roteiro junto a
identidade local. Santa Teresa. ;
receptivo local.
Realiza¢do de oficina com dicas:
Contribuir ara 0 o 5 2 Métodos apropriados para preparo e conceituacio
. P Efetivacdo das oficinas de ’p B . hela Bres ¢
aperfeicoamento  dos sobre cafés especiais;

estabelecimentos
envolvidos, por meio de
capacitagdo.

capacitagdo com 70% de
participacao dos
estabelecimentos.

Utilizagdo das midias sociais na alavancagem do
negocio;

Técnicas gastrondmicas;

Apresentacdo de pratos.

-5, RESULTADOS ESPERADOS

territério Nacional;

Expectativa de ocupacdo de 100% da Rede Hoteleira formal e informal;

Expectativa de 100% na ocupagdo nos bares e restaurantes participantes;

Aumento do fornecimento e consumo da gastronomia local em 80%;

Exposicdo de Santa Teresa de maneira positiva no cendrio gastronémico nacional, como polo
turistico e consolidacdo da imagem deste municipio como referéncia em turismo para todo

Fomentar o cliente que estd cada vez mais buscando por experiéncia associadas a producio local;
Provocar o olhar da nova classe média para a gastronomia;
Mecanismo facilitador entre o turista e os restaurantes;

Estimulo ac consumo no segmento gourmet;

Instituto de Gastronomia, Cultura e Turismo Panela de Barro - IPB
Rua Muniz Freire, 79, Baixa Itdlia, Castelo/ES, CEP: 25.360-000 - CNPJ: 24.063.
E-mail: ipaneladebarro@gmail.com
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Geragdo de emprego e renda dentro do segmento gastronomrco

setor;
Desenvolvimento de fornecedores locais, trazendo renda e trabalho para os peguenos produtoresf Pl
Melhoria dos produtos ofertados, dado a relagdo direta entre o produtor e o empresdrio que

processa o produto; Vo]

Divulgacdo das riquezas gastrondmicas e culturais do estado;

Inser¢do do estado no universo gastronémico nacional;

Melhoria das condigfes de atendimento nos estabelecimentos;

Divulgacéo e promogdo dos estabelecimentos e dos produtos locais;

Elevagdo do fluxo de negocios;

Minimizagdo dos efeitos da baixa temporada turistica;

Destague do setor nos planos e projetos de desenvolvimento turistico e geral do espirito santo;
Difusdo das nquezas gastronomlcas e culturais do estado;

. INDiCADORES

Restaurantes e estabelecimentos gastrondmicos participantes 49
Periodo do evento 7 dias
Empreendimentos envolvidos (agroturismo, comércio, agroindustria, hotéis, 200
casas de Cafés, etc)

Fluxo nos empreendimentos de Alimentos e Bebidas participantes no periodo 100%
do evento

indice de satisfagdo do publico alvo com o resultado do evento 85%

Desenvolvimento de Oficinas 2

Estimativa do volume financeiro gerado durante o evento RS 20.000.000,00
Circuitos Turisticos 05

Municipios abrangidos (Santa Teresa, Santa Maria, Ibiragu, lodc Neiva, S3o 10

Rogue do Canag, Vitéria, Serra, Vila Velha, Aracruz, Castelo)

Regidc Turistica (dos Imigrantes) 01

Piblico participante do festival 30.000

“7’”*"“ m

Agregacdo de conhecimento pelos empresdrios, produtores rurais e profissionais que atuam no |-

12 ETAPA — ACOES PREPARATORIAS: DEFINICAO DO ESCOPO DO PROJETO

Sensibilizar os Stakeholders para estruturacdo e envolvimento do trade local;

Realizar oficinas junto aos parceiros para planejamento, desenvolvimento e validac3o das acdes;
Apoiar a elaboragdo do Plano de Comunicagdo do Projeto, finalizacio dos layouts da
comunicagdo;Apoiar, monitorar e estabelecer os critérios para a mobilizacdo dos
empreendimentos envolvidos, com orientagdo sobre as informagdes pertinentes ao escopo do
projeto, além de orientar quanto a identidade gastronémica local; Monitoramento das a¢des.

22 ETAPA — EXECUCAO DO PROJETO
Contratagdo de fornecedores para a execucdc dos servicos necessarios para a realizagio do
projeto com a construcdo e manutenc¢do das ferramenias eletronicas de divuigacdo do evento
PLANO DE APLICACAC PARA REDES SOCIAIS, com postagens de envolvimento para divulgacdo dos
pratos, atrativos, programacao do evento, como também dos empreendimentos participantes;
Acompanhar a montagem e desmontagem do evento, bem como a aplicagdo dos layouts, garantir
a seguranca, limpeza, ordenamento das acbes;

Realizacdo de AULAS SHOW DE GASTRONOMIA com Chefs Capixabas, além de cozinheiros locais
com apresenta¢do gratuita; atracbes MUSICAIS de boa qualidade e gratuitas; ENCONTRO
CAPIXABA DE CERVEJAS ARTESANAIS; Aula Show de Gastronomia para criangas — ESPACO KIDS;
ESPACO SANTA MERCEARIA - Realizacdo da Feira do agroturismo, agroindistria e artesanato,
VENDA DE SECOS & MOLHADOS e CAFES ESPECIAIS; /55\

Instituto de Gastrenomia, Cultura & Turismo Panela de Barro - IPB
Rua Muniz Freire, 79, Baixa ltdiia, Castelo/ES, CEP: 29.360-000 - CNPJ: 24.063.
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FEIRA DA AGRICULTURA FAMILIAR, AGROINDUSTR

IA ARTESANAL E ARTESANAL local; 7o s

Acompanhar presencialmente a execugdo das etapas de modo a garantir que este esteja em
conformidade com o escopo construido de forma participativa com a comunidade local &

Monitoramento das agdes;

L

32 ETAPA: AVALICAO E MONITORAMENTO DOS IMPACTOS DO PROJETO:
Monitoramento das acbes; Realiza¢do de reunido de avaligdo junto aos Stakeholders e anotagio

das licbes aprendidas;
Apresentar o relatério de impacto e finalizag3o do projeto.

7. CRONOGRAMA FISICO_

b et Skt chana g annina: e i A AR 2

ETAPAS

Inicio Término

Acdes Preparatérias: Definic3o do Escopo do projeto:

Sensibilizar os stakeholders para estruturagdo e envolvimento do
trade local; Realizar oficinas junto aos parceiros para
planejamento, desenvolvimento e validacdo das acBes; Apoiar a
elaboragdo do Plano de Comunicagdo do Projeto, finalizacdo dos
layouts da comunicacdo; Apoiar, monitorar e estabelecer os
critérios para a mobilizacdo dos empreendimentos envolvidos,
com orientagdo sobre as informagdes pertinentes ao escopo do
projeto, além de orientar quanto a identidade gastrondmica local;

Margo/2023 Marco/2023

Execucdo do projeto com a contratacdo de fornecedores para a
execucdo dos servicaos necessdrios para a realizag3o do projeto
com a construgdo e manutencdo das ferramentas eletrbnicas de
divulgagdo do evento, com postagens de envolvimento para
divulgacdo dos pratos, atrativos, programacdo do evento, como
também dos empreendimentos participantes; realizagdo do
FESTIVAL GASTRONOMICO SANTA TERESA GOURMET, com
pratos promocionais nos estabelecimentos participantes - 20 dias
anteriores a realizacdo do Festival, os empreendimentos
participantes comercializardo os pratos promocionais, onde os
turistas e demais interessados poderdo degustar os pratos
confeccionados pelos empreendedores locais com a supervisio
dos chefs; realizacdo de AULAS SHOW DE GASTRONOMIA com
Chefs Capixabas e Chefs de cada uma das 5 Regides do Brasil
(Espaco Cozinha Brasil), além de cozinheiros locais com
apresentacdo  gratuita; realizagdo de  FESTIM  (Jantar
Harmonizade) com entrada paga; atracdes MUSICAIS de boa
qualidade e gratuitas; ENCONTRO CAPIXABA DE CERVEIAS
ARTESANAIS; Aula Show de Gastronomia para criangas — ESPACO
KIDS; Realizagdo do Projeto

Realizacdo da Feira do agroturismo, agroindustria e artesanato,
VENDA DE SECOS & MOLHADOS e CAFES ESPECIAIS;

CONCURSO RECEITAS DE FAMILIAS com as Nonnas do Projeto
Viver e Reviver.

Acompanhar presencialmente a execucdo das etapas de modo a
garantir gue este esteja em conformidade com o escopo
construido de forma participativa com a comunidade local;
Monitoramento das acdes

Abril/2023 Abril/2023

Instituto de Gastronomia, Cuitura e Turismo Panela de Barro - IP,
Rua Muniz Freire, 79, Baixa tdlia, Castelo/ES, CEP: 28.360-000 - CNPJ: 24.
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Avaligdo e monitoramento dos impactos do projeto:
Monitoramento das acgdes;

Realizagdo de reunido de avalicio junto aos Stakeholders e

anotacdo das licdes aprendidas;

Apresentar o relatério de impacto e finalizagdo do projeto com

insergdo de fotos.

Maio/2023

L%

/Ay

Julho/2023' | oY Iy

8. MEMORIA DE CALCULO

N

Descrigo

Unidéde

ad. |

' Fre;’o:tiznit..

“Total

Impressao de Flyer em formato 4/4 cores 115gr em
papel Colché, formato 15 X 21 ¢m sobre o evento

Unidades

20000

RS 0,28

R$ 5.600,00

Impressdo de guia em formato de folheto contendo
informacbes dos restaurantes participantes e
programacdo do evento, 4/4 115g em papel Colché,
minimo de 24 pag. formato 10 x 15 c¢m.

Unidades

10000

RS 1,20

RS 12.000,00

Banner em lona 340 gr. sem verniz com ilhds
(programacéo, portal, fundo de palco, comunicago
visual do evento) e adesivos para os estandes,
testeiras, carddpios

Unidade

60

RS 90,00

RS 5.400,00

Realizagdo de despesas com publicidade com a
criagdo dos layouts (Identidade visual do evento,
banners, etc.). Criacdo e Manutengio das redes
sociais do evento. Gerenciamento dos veiculos de
comunica¢do, preparagdo de Kit imprensa,
interlocugdo com jornalistas e blogs.

Servico

RS 7.000,00

RS 7.000,00

Assessoria de imprensa antes, durante e depois do
evento (com geragdo de conteldo para a imprensa
e as redes socais oficiais do evento matérias,
noticias, divulgagdo, pratos, receitas, dicas, etc.)

Servico

RS 12.000,00

RS 12.000,00

Locagdc de equipamento &udio visual para
transmissdo simultanea da confeccdo dos pratos
(Microfone Red7, TV Full HD com suporte, cdmera
Full HD e cabos e operador de dudio e video)

Servico

RS 20.000,00

R$ 20.000,00

Contratacdo de empresa responsavel pela
Organizacdo do evento, vigilancia, limpeza, equipe
de apoio, mobilizaggo, com todas as despesas de
Material de Escritdrio e despesas administrativas,
alimentacdo da equipe, hospedagem

Servigo

R$ 17.500,00

RS 17.500,00

Locagdo de Estandes em Octanor para a praca de
alimentagdo (7 dias de locagdo, 02 finais de
semana)

MZ

200

RS 250,00

R$ 50.000,00

Tenda Galpdo em q30 com laudo de
incombustibilidade medindo 15x45metros para
abrigar a praca de alimentacdo de avento (7 dias de
iocacdo, 02 finais de semana)

MZ

675

RS 45,00

RS 30.375,00

10

Decoragdo da drea do evento com o fornecimento
de mobilia para os expositores

Conjunto

RS 10.000,00

RS 10.000,00

11

Piso em madeira naval com estrutura de ferro para

M2

675

RS 25,00

RS 16.875,00

a praca de alimentagdo

Instituto de Gastronomig, Cultura e Turismo Panela de Barro - IP
Rua Muniz Freire, 79, Baixa Itéiia, Casielo/ES, CEP: 29.360-000 - CNPJ: 24.063.391/0001-51
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9. PROGRAMACAO (sujeltaaaiteragoes) o é . “‘1

O Festival acontecera de 14 a 16 de abril e de 20 a 23 de abril na praca Duque de Caxias, a praga da Cultura, envolvendo, Cozmha
da Nonna (Tortelle, Nhogque e Agnolini), Circuito Capixaba de Cervejas Artesanais, Espacgo ao Vivo, Espaco Adega - Delicatessen" &
Vinhos, Santa Mercearias, Café Colonial, Venda de Secos & Molhados, exposic3o de flores, palco Sicoob; cozinha supermercado T
Tresmann ~ Fiore; roteira das vinfcolas; Roteiro das Cervejarias; MUSEU MELO LEITAO, programacao em locais privados, Pousada e
Restaurante Villa Theodora, Red Rock, Pub Toca do Rota.

A programacio é sendo construida de forma participativa e tripartite.

10. PLANO DE APLICAGAO (R$ 1,00)

—netureza d ~ Total | Concedente | "roPOMeNt
Codigo i Es B el et e T ] €
33504100 Transferencla a instituicdo privada sem fins 186.750,00 186.750,00
lucrativos
TOTAL 186.750,00 186.750,00
11, CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO (RS 1,00)
Concedente _
Meta [ AN T FREW G MAR MAI ] JON

RS 186.750,00

12. DECLARACAO

Na qualidade de representante legal do proponente, declaro, para fins de prova junto a esta
municipalidade, para os efeitos e sob as penas da Lei, que inexiste qualquer débito em mora ou situacdo de
inadimpléncia com o Tesouro Estadual ou qualquer érgdo ou entidades da Administracdo Publica Municipal
e Estadual, que impega a transferéncia de recursos oriundos de dotacdes consignadas nos orgcamentos do
Estado do Espirito Santo, na forma deste Plano de Trabalho.

Pede deferimento,

Castelo-ES, 27 de fevereiro de 2023

APROVACAO PELA CONCEDENTE
Aprovado

Local e Data

Instituto de Gastronomia, Cultura e Turismo Panela de Barro - IPB
Rua Mumz Freire, 79, Baixa Itdlia, Castelo/ES, CEP: 29.360-000 - CNPJ: 24.063.351/0001-51
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